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Chamo-me Gabriela Rito, tenho 20 anos e sou
estudante de Marketing no IPB. Sou apaixonada
por redes sociais e pelo universo digital, € no meu
futuro gostaria de trabalhar numa area ligada a
estas paixoes.

Para isso, estou focada em aprimorar a minha
presenca digital e desenvolver competéncias que
me permitam criar contetudos relevantes e
estratégicos, construindo uma carreira solida no
mundo digital.
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Marketing student
Moda, lifestyle, beauty w
abrielarito4@gmail.com «
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TIK TOK

Ativo - utilizac&o da
plataforma e criacdo de
conteudo leve e de
entretenhimento.

INSTAGRAM

Ativo - bastante organizado
e presenca mais ativa em
storys.

INSTAGRAM

Fotos aesthetic
Storys

BOA PRESENCA

DIGITAL

TIKk TOR

Consisténcia
Edicao
Qualidade
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DEFINIR OBJETIVOS CLAROS

SER ATIVA E REGULAR

IR ATUALIZANDO O PERFIL

CALENDARIO DE CONTEUDO / NOVEMBRO DE 2025

(HSTRATEGIAS

CONHECER O PUBLICO ALVO COM MENSAGEM CERTA
CRIAR UMA IDENTIDADE CONSISTENTE
PRODUZIR CONTEUDO DE QUALIDADE

INTERAGE COM A MINHA COMUNIDADE

APAIXONADA
PELO DIGITAL

DIGITAL
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Posts Replies

Gabi @Gabriela__rito - Aug 7, 2021
Peaple who stay in the car a little longer to listen to music are

peaple
B Gabi @Gabriela_rito - Jul 14, 2024
auandn me dadicam miisicas >>>
X (TWITTER)
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Inativo - nao é utilizado nem

para consumao.

[GITAL

YOUTUBE

e Criar conta
e Contéudo

LINKEDIN

\\/ e Criar conta

e Competeéncia
e Prisionalismo

ANALISAR E AJUSTAR (ALCANCE, INTERACOES, SEGUIDORES)

Nome da campanha

PLATAFORMA #1
PLATAFORMA #2

PLATAFORMA #3

CAMPANHA #1

CAMPANHA #2

CAMPANHA #2 CAMPANHA #1

CAMPANHA #3

CAMPANHA #2

CAMPANHA #2

CAMPANHA #1

CAMPANHA #2

CAMPANHA #2

CAMPANHA #2

CAMPANHA #2 CAMPANHA #3

OBENEFICIOS

d

TikTok

Mostrar imagem
e criatividade

Criar videos curtos,
dinamicos e atuais

Linked I}

Destacar o lado

(OBJETIVOS)

X

Partilhar opinioes

com fotos e
stories e assim
conseguir ser

para alcancar mais
pessoas.

profissional e fazer
networking para ser
mais reconhecida a
nivel profissional.

rapidas, aprender
com tendéncias e
acompanhar
conversas em tempo

mais auténtica.

real.

/NSPIRACOES

(CONCORRENCIA)

> Youlube

ARACTERISTICAS

TOMDE _ IDENTIDADE
COMUNICACAO VISUAL
O tom de O feed é bastante
comunicacao € organizado, com
bastante cores vivas. No tik

tok costuma ser
sempre no mesmo
lugar o cenario e o
mesmo tipo de
letra nos videos.

informal, leve e
proximo do meu
publico-alvo.
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PUBLICO-
ALVO

O meu publico-
alvo sao meninas
mais ou menos da
minha idade que se
interessam por
conteudo leve
incluindo moda e
lifestyle.
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MENSAGEM

A mensagem
transmite-se em
conexao,
motivacao e
inspiracao.
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